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Pérmbledhje

Qé&llimi i K&tij punimi konsiston né prezantimin e mjeteve gjeo-hapésinore té
shfrytézuara kryesisht pérmes shérbimit web-mapping si njé oportunitet né analizén dhe
menaxhimin pérkundrejt ¢éshtjeve dhe problematikave té aspektit ekonomik. Kjo nismé
ushgehet nga projeksionet gjithnjé e né rritje té rolit qé luajné teknikat gjeo-informatike
né njé gamé té gjeré profilesh si celés né vendimmarrje. Implementimi i tyre vjen
natyrshmém, pasi éshté e véshtiré gé njé entitet apo objekt i ¢farédolloj natyre té mos
jeté i lidhur me referenca gjeo-hapésinore. Shpérndarja, drejtimi, distancat, relacionet,
pozicioni, etj jané vetém disa nga fenomenet gé i bashkangjiten analizave té miréfillta
ekonomike dhe gé pérfagésohen nga nocionet si koordinatat dhe shtrirja. Shembujt e
paragitur né kété punim shérbejné si njé shtysé e métejshme né pérgafimin e teknikave
gjeo-informatike gé tashmé po pérhapen gjithnjé e mé tepér né vendin toné.

Abstract

The paper goal is to present geo-tools primarly exploited through web-mapping services
as an opportunity to analyse and manage issues and problematics of economic aspect.
This initiative fueled by projections of the increasing role geo-informatics techniques are
playing in a wide range of profiles as key decision making. Their implementation comes
naturally due to the fact that most of the real objects are strictly connected to spatial
references. Dispersion, direction, relations, position, etc are only a few of the phenome-
na related to genuine economic analyses also represented by notions such as geographic
coordinates and extension. The performed analysis serve as a further incentive to
embrace geo-informatic techniques that are already spreading more and more in our
country.

Fjalékyce: gjeo-informatiké, analizé, hapésiré gjeografike, ueb.
Hyrje

Tashmé me pérhapjen né treg gjithnjé e mé té madhe gé po zéné mjetet portabél
si laptop, tablet, smartfone, etj té cilat karakterizohen nga parametra gjithnjé e né
rritje té pérpunimit té té dnénave, shfrytézimi i informacioneve gjeografike béhet
gjithnjé e mé prezent. Aksesi i palimituar né ueb si dhe familjarizimi me
pérgasjen ndaj aplikacioneve multimediale, krijon mundési té médha né
shfrytézimin e aplikacioneve ueb-gis.
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Bizneset po zgjerohen gjithnjé e mé tepér duke krijuar rrjet njésish periferike té
shpérndara né mbaré vendin. Sistemet gjeografike shérbejné si suport ideal pér
té lidhur kéto nyje me njéra-tjetrén duke ruajtur koherencén dhe konsistencén e
shkémbimit té té dhénave. Biznesi inteligjent (BI) i referohet teknologjive dhe
mjeteve gé shfrytézohen me géllim mbledhje, menaxhim dhe analizim té té
dhénave gé lidhen me aktivitetin e biznesit dhe GIS bén pjesé né kété kategori
(Karen, 2007).

Nga ana tjetér ndarja e re territoriale né vend kérkon njé ristrukturim té
analizave té deritanishme pasi ¢do entitet ka njé lidhje me referencat hapésinore.
Bizneset duhet té riorganizojné dhe ripércaktojné strategji té reja né pérshtatje
me ndryshimet e fundit administrative. Aplikacionet GIS gé operojné né vend
duhet té rifreskojné té dhénat, pasi ¢do informacion i ruajtur né nivel rrethi
tashmé béhet jo konsistent dhe duhet zévendésuar me shtrirjen e re hapésinore
né nivel bashkie. Kjo kérkon njé ndérhyrje né databazat respektive dhe njé
ripércaktim té gjithé té dhénave gjeografike sipas zonés sé re.

Materiali dhe metodat

Né vazhdén e trendit gé karakterizon sistemet e informacionit gjeografik mund
té themi gé ato pérmbushin mé sé miri mundésiné e integrimit né njé platformé
té vetme, paragitjet numerike dhe hapésinore. Duke ditur gé aspekti vizual éshté
tejet i réndésishém né pérmirésimin e vendimmarrjeve por gé gjithashtu duhet
mbéshtetur ngushté mbi njé bazé té dhénash numerike, krijohet njé kombinim
ideal gé optimizon ndjeshém sistemin.

GIS ofron paragitje né harté shogéruar me mundésine e gjenerimit té raporteve
dhe strukturave pérmbledhése mjaft komplekse. Nga ana tjetér me njé bazé té
dhénash té ploté pérdoruesi mund té shtrojé njé gameé té gjeré pyetjesh (query)
mbi c¢do problematiké té krijuar. Né vijimési mjetet gjeo-hapésinore mund té
pérdoren dhe si mundési pér té simuluar situata duke krijuar parashikime dhe
ofruar rekomandime pér vendimmarje té sé ardhmes (Sahoo, 2008).

Ne shfrytézojmé hartat dixhitale pasi ato pérbéjné njé pjesé thelbésore té GIS.
Ato kané ngritur né njé nivel shumé mé té larté konceptin e hartés né térési duke
i bashknagjitur asaj mundésité e ushtrimit té proceseve analitike (Grant, 2000).
Platforma gjeo-hapésinore mbéshteten mbi internetin. Ato strukturohen me
géllim shpérndarjen e té dhénave gjeo-hapésinore, shérbimeve dhe
aplikacioneve pér té pérmbushur nevojat informuese té popullatés.

Tashmé metodat tradicionale té kérkimit jané zévendésuar me zhvillimin e
kérkimit online pérmes platformave té cilat ofrojné njékohésisht té dhéna té
pérditésuar té ruajtura né sisteme databaze té shogéruara me ambjent vizual né
trajtén e hartave dixhitale pérmes sé cilave kontrollohet rezultati i arritur.
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Figura 1. Kérkim i shtriré (zgjeruar) - Paraqitje gjeo-hapésinore e strukturave
akomoduese dhe shérbimeve né nivel garku (hotel, bar, restorant)

Ky punim ofron njé shembull mbi njé rast studimi i cili ndahet né dy faza. Faza
e paré mbéshtetet mbi njé kérkim té pérgjithshém i cili gjeneron njé output gé do
té shérbejé pér njé kérkim mé specifik gé do té pasojé. Marrim né konsideraté
njé investitor té huaj i cili zotéron njé kapital dhe kérkon té investojé mbi njé
strukturé hoteliere. Duke mos njohur hapésirén gjeografike té territorit toné
mundésité pér gabime jané té larta né rast se nuk shogérohen me njé studim té
detajuar té territorit.
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Sistemet e Informacionit Gjeografik né térési dhe hartat dixhitale né veganti si
pjesé integrale dhe e réndésishme e mjeteve gjeo-hapésinore jané zgjidhja ideale
pér realizimin e njé studimi té miréfillté gé do té identifikonte zonén mé
optimale. Kérkimi duhet t& mbéshtetet mbi njé proces filtrimi si fillim mbi njé
shtrirje té gjeré hapésinore (figura 1) ku zhvillohet njé investigim i shpérndarjes
sé strukturave té ngjashme né territorin e vendit toné. Duke marré né konsideraté
raportin numér pushuesish/njési akomodimi investitori arrin né pérfundim se
plazhi i Velipojés paraget njé mundési interesante investimi dhe gé plotéson mé
sé miri kushtet né raport me zona e tjera gjeografike.

Harta dixhitale mbéshtetet mbi njé strukturé vektoriale (Burim i té dhénave
referencé: GADM, Global Administrative Areas). Sistemi koordinativ i pérdorur
éshté GCS_WGS_1984 dhe té dhénat D_WGS_1984. Té dhénat pér formulimin
e hartés jané marré nga Instituti i Statistikave ndérsa veté harta paragitet né nivel
garku me njé shkallé zvogélimi 1:2.250.000. Outputi i derivuar nga kjo analizé
do té shérbejé si input pér t’u thelluar akoma mé shumé né zonén tashmé té
identifikuar si mé té pérshtatshme ndaj kérkesave té pérdoruesit. Zona né fjalé
ka njé shtrirje mé té vogél gjeografike dhe filtrimi tashmé merr pérmasa mé té
detajuar dhe specifike.

Njé formé e tillé kérkimi pérshpejton zhvillimin analitik té problematikés dhe
lehtéson procesin e vendimmarrjes. Shembulli i dyté si¢ pasqyrohet né figurén 2
i referohet njé procesi té& miréfillté kérkimi ku investitori tashmé mbi té dhénat
gjeo-hapésinore té grumbulluara nga kérkimi i paré ka arritur né njé konkluzion
né lidhje me hapésirén mé té pérshtatshme pér té proceduar me investimin e tij
dhe interesohet té ndértojé njé strukturé hoteliere né njé zoné plazhi.

Qéllimi kryesor gé paraprin investimin éshté njé studim i miréfillté i zonés né
lidhje me bizneset konkurente gé operojné né té njéjtén zoné dhe gé zhvillojné té
njéjtén linjé biznesi ose té ngjashme me té (hotele, bare, restorante). Duke
pércaktuar rrezen e kérkimit (5 kilometér) pérdoruesi eleminon entitetet gé nuk i
pérkasin kategorive né fjalé, gjithashtu gé nuk pérfshihen brenda rrezes sé
kérkimit.

Pér té plotésuar akoma mé shumé kuadrin e kérkimit pérdoruesi mund té
thellohet dhe né faktoré té tillé si distancat nga rrugét primare dhe dytésore,
kushtet klimaterike, dendésia e popullsisé, niveli ekonomik i zonés, etj. Té gjitha
kéto kritere do té rrisnin ndjeshém nivelin e faktorit té suksesit. Ndérfaget e
ofruara tanimé shmangin né pjesén mé té madhe nevojén pér té zotéruar njohuri
té thelluara informatike pasi mjetet dhe bashkésité e komandave qé pérbéjné
aplikacionin mbulojné kérkimin e zhvilluar gjerésisht. Nga ana tjetér
mbivendosja e simboleve gjeografiké mbi harta té parapércaktuara gé ofron
tregu té tilla si Google Map eviton ngarkimin e hartés né térési duke ofruar
performancé mjaft té larté dhe shpejtési t&é madhe né realizimin e veprimeve.
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Figura 2. Kérkim specifik - Paragitje gjeo-hapésinore e strukturave akomoduese dhe
shérbime né nivel garku (hotel, bar, restorant); Hapésira gjeografike - plazhi Velipojé
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Pérfundime

Té zotérosh informacionin e duhur do té thoté té kesh pushtet né zbatimin e
vendimmarrjeve té duhura (Hysenaj, 2011). Ky éshté qgéllimi kryesor i
implementimit té mjeteve gjeo-hapésinore. Materiali i analizuar shtjellon njé
proces kérkimi gé mbéshtetet mbi teknologjiné GIS gé nga origjina e deri né
detajet mé té hollésishme. Kérkimi starton né nivel garku mbi té cilén krijohet
njé ide e pérgjithshme e shpérndarjes sé entiteteve. Pastaj ndiget nga njé kérkim
specifik mé i organizuar i cili mbéshtetet mbi njé hapésiré té kufizuar
gjeografike. Raporti i gjeneruar sé bashku me paragitjen vizuale né background
ndihmojné né vendimmarrje té sakta.

Shumica e organizatave dhe institucioneve né mbaré Europén kané kuptuar qgé té
dhénat hapésinore zéné pérgindjen mé té madhe té sistemeve té databazave gé
ato kané té integruar (Moore, 2002). Gjeodatabazat po zévendésojné databazat
tradicionale dhe kjo vjen kryesisht pasi pjesa mé e madhe e té dhénave qé
garkullojné kané referenca hapésinore. Punimi vé né dukje teknologjité gjeo-
hapésinore si  formé bashkékohore e pérpunimit dhe analizimit té
informacioneve dhe té dhénave té cilat kané né pérmbajtje té tyre referenca
hapésinore.
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